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Da seguire 'esempio tedesco

di Attilio Oliva

luppo economico del Paese ma anche a

i quellocivileedemocratico, cioé aunafor-

associazione TreeLLLe e la

Fondazione Rocca hanno pre- |

sentato una nuova ricerca sul

modello educativo tedesco e
hanno formulato delle proposte per I'Ita-
lia. Perché questaricerca? Perché negliul-
timi anni la Germania & additata come
esempio di successo ed & giusto guardare :
ai Paesi che realizzano equita sociale, svi-
lupposcientificoedeconomicopertrarne |
indicazioni utili.

Non éunconfrontoatuttocampomadi
una enucleazione dei principali elementi :
di differenziazione del modello tedesco '
rispetto al nostro, che sono i tre indicati
dal titolo della ricerca “Educare alla citta-
dinanza, allavoro e all'innovazione”.

In Italia il nostro imprinting idealista
(Croce, Gentile eiloro epigoni di destrae
sinistra) hafatto sl che questi principifos- |
sero trascurati: nonsisono colte lavalen- :
za educativa del lavoro e l'importanza di |
ricerca scientifica e ricerca applicata co-

mazione dei giovani ai valori di una citta-
dinanza attiva.

ma educativo tedescoin tutte le sue com-
ponenti fino all'istruzione superiore uno

dei fattori piu importanti della salute di

cuigodono I'economiaelasocieta.
Ilsegreto sembrarisiedere nellastretta

collaborazione trascuola, formazione su-

periore, ricerca e mondo del lavoro che

. collaborano inun contesto istituzionale e

politico stabile (8 cancellieri in 70 anni),
all'interno diregole condivise,inunaeco-

esociali.

Per quanto riguarda I'educazione dei :

giovani ai valori della cittadinanza, la ri-

Danoi, purtroppo,le pubblicazionisco-
lastiche sulla “educazione civica” sono
spesso in vendita sulle bancarelle di libri

. usati, perfettamente intonse.
Molticommentatoriindicano nel siste- :

Per quanto riguarda il rapporto educa-
zione-lavoro & noto il sistema duale tede-
scoper cuigran parte deigiovanilavorain
formazione/apprendistato (709 deltem-

| popassatoinimprese “formative” e30%a

scuola). Listruzione superiore ha in Ger-
mania un’importante offerta a carattere
professionalizzante (praticata da quasila
meta degli studenti) a fianco di quella ac-
cademica: danoi questa offerta superiore

i professionalizzante & quasi inesistente.
nomia sociale di mercato che ha saputo |
contenere conflitti e antagenismi politici '

Infineriguardoall'educazione all'inno-
vazione, la caratteristica vincente del mo-
dellotedescoélasuacapacitaditrasferire
alsistemaproduttivoirisultatidellaricer-

i cascientificacondottadalleuniversitima
cercaevidenziachegrande ¢ statol'impe-
gnodello Statofederale, diquelliregiona- :
li,dellascuola, dellefondazionipolitichee :
diquelle private; gli investimentiin attivi- ;
ta e pubblicazioni specifiche sono stimati ;

anchedainumerosi centrinonuniversita-

ridiricerca applicata (Fraunhofer etc.).
Naturalmente cio & figlio di scelte poli-

tiche riguardo ai settori su cuiallocare gli

. scuolaprimariae secondariasonoin Ger-

mania simili o addirittura piti basse delle
nostre (considerando la “spesa per stu-
dente”); invece gli investimenti nelle uni-
versitasono quasiduevolteinostri; infine
gli investimenti nella ricerca (pubblica e
privata) sono oltre tre volte i nostri.
Tutto cidmeritaforse qualche ripensa-
mento delle nostre strategie di allocazio-
ne delle risorse nel sistema educativo?
Dai confronti degli indicatori I'Italia
nonescebene, mabisognatenercontoche
idatiitalianisonodatimeditraregionicon

: livelli di sviluppo ancora molto differenti

. traloro:ilCentro-Nord condatisenz'altro

i “europei” eil Sudpittlontano dall’Europa.

: Ci0 nonostante I'Italia & pur sempre uno

i dei Paesi pili avanzati del mondo e tante

: sono le realta di eccellenza, ma abbiamo

: difficoltaaportarleasistema. Certamente

: non & favorevole un sistema a bassa deci-

: sionalitapolitica,imbrigliato daunaburo-
 craziasoffocante, daunagiustizialentissi-
: ma, da eccessive rigidit sul lavoro, ecc.

i Madirecenteil Governo, anche peril for-

| te scontento popolare, ¢ animato da un
i forte spirito riformatore mirato proprio

. ad affrontare proprio gli elementi critici

{ sopracitati.

investimenti. Laricercarivelain proposi- :
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